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Case Study
Borusan Telekom - AloDSL

I. Musteri

Tarkiye'de kaliteli telekom ¢dzumlerini rekabetgi fiyatlarla masterilerine sunan,
bu misyon ¢ercevesinde 2006 yilinin Turkiye’de 1 numarali alternatif telekom
operatoru olan* ve 2007 yilinda Turkiye’deki en buylk 500 sirketten 167 ‘sine
hizmet saglayan* Borusan Telekom, AloDSL kampanyasinin internet
reklamlarinin hazirlanmasi igin Cem Goknil ile temasa gecti.

Il. Proje Hedefleri

Borusan Telekom’un hedefi, internet sitesinde “AloDSL etikisi” ile “Telefon
faturasinin artik tGstesinden gelinebildigini” musterilerine duyurmakti.

Dergi ve gazetelerdeki AloDSL reklamlarindan siteye yonlenen Kisilerin
yabanci bir internet reklamiyla kargilagsmamalari ve kampanyayi aninda
taniyabilmeleri 6nemliydi. Bu nedenle, Cem Goknil'e, dergi ve gazetelerde
kullanilan gorselin internet reklaminda yer vermesi ancak gorselin
“canladirilarak dikkat cekmesi” talimati verildi.

. Céziim

“AloDSL etkisi”, bir telefon faturasinin yavas yavas burustugu ve sonunda yok
oldugu animasyonla canlandirildi.

Mecralar arasinda istenilen benzerligi yakalayabilmek icin Borusan
Telekom’un dergi ve gazetelerde kullandigi faturanin aynisinin gergek 6rnegi
(maketi) hazirlandi. Bu maket reklamdaki gibi burusturulurken kare kare
fotograflandi. Ortaya ¢ikan kareler “Telefon faturasinin Ustesinden gelindigine’
dikkat ceken kampanyanin temelini olusturdular.

IV. Sonug¢

Hepimizin tanidigi ve gérmeyi sevmedigi faturanin sitede “lstesinden
gelinmesi” ile, ziyaretgiye Borusan Telekom’da dikkate deger bir kampanya
oldugu hissettirildi. Bir yandan, diger mecralardaki AloDSL reklamlarinla
kampanya butlinlagu, diger taraftan internet platformunda 6zgun ¢arpicilik
saglandi.
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